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Agenzie
Testata Circulation Titolo Data
1 |Adnkronos (1) 450.000|Salute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
2 |Adnkronos (2) 450.000 (Sza)lute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel 08-07-2020
3 |Adnkronos (3) 450.000 (S3a)|ute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel 08-07-2020
4 |Adnkronos (4) 450.000 aa)lute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel 08-07-2020
5 |Ansa 954.000(Psoriasi: al via campagna per ridurre gli effetti psicologici. 08-07-2020
6 |[Dire (1) 250.000|Sanita. Al via campagna "Psoriasi visibile. Impatto invisibile". 08-07-2020
7 |Dire (2) 250.000|Sanita. Al via campagna "Psoriasi visibile. Impatto invisibile" -2-. 08-07-2020
8 |Dire (3) 250.000|Sanita. Al via campagna "Psoriasi visibile. Impatto invisibile" -3-. 08-07-2020
9 |Dire (4) 250.000|Sanita. Al via campagna "Psoriasi visibile. Impatto invisibile" -4-. 08-07-2020
10 |Dire (5) 250.000 Sanita. Peris (Sidemast): psoriasi moderata-severa, aderenza terapie 08-07-2020
fondamentale.
11 |Dire (6) 250.000 Sanita. Peris (Sidemast): psoriasi moderata-severa, aderenza terapie 08-07-2020
fondamentale -2-.
12 |bire (7) 250.000 Sanita. Psorlgsh Cu.sano (ADOQI): burocrazia spesso ostacolo efficiente 08-07-2020
rapporto medico-paziente.
13 |Dire (8) 250.000 Sanita. Psorlgsu Cu.sano (ADOQI): burocrazia spesso ostacolo efficiente 08-07-2020
rapporto medico-paziente -2-.
14 |Dire (9) 250.000 ganllta..PsorlasL Vegna (Amgen): da settembre via a teleconsulti in 8 08-07-2020
egioni.
15 |Dire (10) 250.000 ganllta..PsorlasL Vegna (Amgen): da settembre via a teleconsulti in 8 08-07-2020
egioni -2-.
Quotidiani
Testata Circulation Titolo Data
1 |QN-Il Giorno 61.100|Psoriasi, un peso invisibile da levare di dosso. 10-07-2020
2 ggrl'ir':oReSt° del 110.700 |Psoriasi, un peso invisibile da levare di dosso. 10-07-2020
3 |QN -La Nazione 80.800|Psoriasi, un peso invisibile da levare di dosso. 10-07-2020
4 [ll Secolo XIX 33.270|Vivere bene con la psoriasi Tutto in un graphic novel. 13-07-2020
5 |l Sannio Quotidiano n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 15-07-2020
6 |Brescia Oggi 26.840|ll problema-psoriasi in una graphic novel. 19-07-2020
7 |l Giornale di Vicenza 24.310|ll problema-psoriasi in una graphic novel. 19-07-2020
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8 |L'Arena 26.840|ll problema-psoriasi in una graphic novel. 19-07-2020
9 |Di Tutto 170.000|La psoriasi non & solo questione di pelle. 22-07-2020
10 |La Voce di Mantova n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 22-07-2020
11 |Leggo 650.000|La psoriasi in una graphic novel. 22-07-2020
Web
Testata Circulation Titolo Data
1 |Adnkronos.com 400.000|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
2 |Affari ltaliani.it 301.630(Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
3 |Catania Oggi n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
4 [Ciociaria Oggi n.d.|Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
5 |Corriere Quotidiano n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
6 |DilLei n.d.|Psoriasi, il peso invisibile sulla psiche. 08-07-2020
7 |Dire.it 120.000|Al via la campagna "Psoriasi visibile, impatto visibile". 08-07-2020
8 |Eco Seven n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
9 |Enna Press nd. !'_e emogiqnj .dei pazienti. aI. (.:e.ntlrlo di una graphic novel: la campagna 08-07-2020
Psoriasi visibile - Impatto invisibile".
10 |Fortune ltalia n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
11 [Frosinone Magazine n.d.[Sanita: al via campagna "Psoriasi visibile. Impatto invisibile". 08-07-2020
12 |[Gamegurus n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
Le emozioni dei pazienti al centro di una graphic novel: la campagna
13 [Geos News n.d.["Psoriasi visibile - Impatto invisibile" scopre il condizionamento psicologico| 08-07-2020
della malattia.
14 t(;i;;glaele Il mare n.d.|Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. [ 08-07-2020
15 |[Giornale Radio n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
16 [Glonabot n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
17 |Go salute n.d.|Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. [ 08-07-2020
18 |Healthdesk 40.000|Psoriasi: una storia a disegni per raccontare le emozioni dei pazienti. 08-07-2020
19 |l Dubbio n.d.|Salute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. [ 08-07-2020
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20 {I/Sricc’)rr]réz:e dei 8.300 ;rs;gLa:zinvgiiebli.le, impatto invisibile: le emozioni dei pazienti al centro di una 08-07-2020
21 |ll Giornale D'ltalia n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
22 [l Romanista n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
23 ::r)f;?ational Web n.d.|Salute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. [ 08-07-2020
24 |Intrage n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
25 |[L'Eco del Sud 1.000|Psoriasi visibile: le emozioni dei pazienti raccontate in una graphic novel. 08-07-2020
26 |LaLegge per tutti n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
27 |[La Salute in Pillole n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
28 |La Sicilia n.d.[Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
29 |[La Voce di Novara n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
30 |Latina Oggi n.d.[Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
31 |Libero 2.549.200|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
32 |Maxim n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
33 |Medicinae 150.000|Al via la campagna "Psoriasi visibile, impatto visibile". 08-07-2020
Informazione Web TV
34 |Metro.it n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
35 |Milano Politica n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
36 |Mondo Medicina n.d.[Psoriasi, dieci priorita per i pazienti che non vogliono piu essere invisibili. 08-07-2020
37 [Notizie n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
38 [Olbia Notizie n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
39 |Padova News n.d.[Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
40 |Pagine Mediche 8.800|Salute: Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. [ 08-07-2020
41 |palermo 24H nd. !'_ss;ri‘r;c;izic)igiibiclisi_ ﬁ;;tr;ﬁin?/lis(i:tir;? di una graphic novel: la campagna 08-07-2020
42 |Radio Veronica One n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
43 |Repubblica.it 3.422.400|Psoriasi, dieci priorita per i pazienti che non vogliono piu essere invisibili. 08-07-2020
44 |Roma n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
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45 |salute Domani 3.000 :_n?pez‘l?gzigc:/?;icéﬁieﬁazienti nella graphic novel, la campagna "Psoriasi visibile 08-07-2020
46 |salute H24 2000 :_n?pzﬂgziri]c:/ri];icéﬁ;ﬁazienti nella graphic novel, la campagna "Psoriasi visibile 08-07-2020
&7 [samioporal
48 |Sardegna Reporter 1.670|Psoriasi visibile, impatto invisibile. 08-07-2020
49 |Sardinia Post n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
50 [Sassari Notizie n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
51 |SkyTg24 n.d.|Psoriasi, lanciata una campagna contro gli effetti psicologici. 08-07-2020
52 [Stranotizie n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
53 [Streenews n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
54 |[StrettoWeb n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
55 |[Studio Cataldi n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
56 |The World News n.d.[Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
57 |Today n.d.[Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
58 |[Traderlink n.d.[Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. | 08-07-2020
59 |Trend Online n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
60 [Tusci imes
61 [TV7 n.d.|Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
62 |Virgilio 1.503.620 Il_r:]ap(-:-a?gziri]c\)/ri];iiﬁi(;azienti nella graphic novel, la campagna "Psoriasi visibile 08-07-2020
63 |Voglia Di Salute 4.000 ;F;?g;iiiiii d\gisiri)gzeie;ﬁ.impatto invisibile™: una graphic novel racconta le 08-07-2020
64 [Vvox n.d.|Salute: psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. [ 08-07-2020
65 |Yahoo Notizie n.d.[Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di una graphic novel. 08-07-2020
66 [Zerouno TV n.d.|Al via la campagna "Psoriasi visibile, impatto visibile". 08-07-2020
67 |Benessere Mag nd. gP;s:‘;La}zinvciEiebli.le, impatto invisibile: le emozioni dei pazienti al centro di una 09-07-2020
68 |Messina Medica 7.900|Psoriasi visibile: le emozioni dei pazienti raccontate in una graphic novel. 09-07-2020
69 [Milano Finanza 280.000|Psoriasi, le emozioni dei pazienti in una graphic novel. 09-07-2020
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70 |corriere della Sera it 3293.500 Ps_onash_ visibile e |n_V|S|b|Ie , al via la campagna che svela il peso 10-07-2020
psicologico della malattia.

71 |ll Gazzettino.it 779.180(La psoriasi in una graphic novel. 22-07-2020
72 |l Mattino.it 732.180(La psoriasi in una graphic novel. 22-07-2020
73 |l Messaggero.it 2.468.340|La psoriasi in una graphic novel. 22-07-2020
74 |Leggo.it 1.307.170|La psoriasi in una graphic novel. 22-07-2020
75 |Nuovo Quotidiano di 89.890 |La psoriasi in una graphic novel. 22-07-2020

Puglia.it
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La campagna ‘Guardiano oltre le apparenze’

Psoriasi, le emozioni dei pazienti
protagoniste di una graphic novel

Un aiuto ai pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria malattia

La psoriasi non ¢ solo questione di pelle. Un pesante
vissuto emotivo rimane sommerso con un riflesso
importante sulla qualita di vita ¢ di cura dei pazienti. Da
qui la campagna 'Psoriasi visibile - Impatto invisibile.
Guardiamo oltre le apparenze', che mira a ridefinire la
percezione della malattia che colpisce corpo ¢ psiche ¢
a rinsaldare l'alleanza medico-paziente. Mettendo nero
su bianco, attraverso una graphic novel. il vissuto emo-
tivo dei pazienti. La campagna parte dalle evidenze
dello studio del 2019 presentato al Congresso 2019
dell'European  Association of Dermatology and
Venereology, secondo cui il 77% delle persone affette
da psoriasi manifesta disturbi di ansia, soprattutto nella
forma moderata-severa. Svelare i risvolti psicologici ¢
condividerli anche con i dermatologi significa aiutare i
pazienti a riconquistare la fiducia nclla relazione con il
proprio medico e migliorare la qualita del percorso di
cura. I pazienti con psoriasi fino al prossimo 30 settem-

bre possono condividere le loro esperienze di conviven-
za con la malattia su www.impattoinvisibile.it. Una
giuria sclezionera la storia che piu ¢ in grado di ispira-
re una narrazione per una graphic novel: un mezzo dal
forte potere empatico che. trasponendo il vissuto emoti-
vo del paziente su carta, grazic alla matita di Sergio
Algozzino. uno dei piu apprezzati illustratori italiani,
potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile
della propria malattia.

Ritaglio stampa
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Un fumetto o se preferite in termini pitt
moderni una graphic novel, per raccon-
tare la sensazione di chi vive con la pso-
riasi, patologie che colpisce circa 2 mi-
lioni e mezzo di persone in Italia. E la
propostadella campagna «Psoriasi visi-
bile-impatto invisibile»: l'obiettivo ¢
portare allo scoperto I'impatto e ridefi-
nire la percezione della malattia che col-
pisce corpo e psiche. Le persone potran-
no condividere le esperienze di convi-

venza con la psoriasi e una giuria sele-
zionera la storia che piu ¢ in grado di
ispirare una graphic novel sul vissuto
emotivo del paziente, tradotto sulla car-
ta in emozioni e sentimenti dalla abile
matita di Sergio Algozzino. (fe.me.)

Ritaglio stampa
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Un fumetto o se preferite in termini pit
moderni una graphic novel, per raccon-
tare la sensazione di chi vive con la pso-
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DITUTTO « SALUTE

CAMPAGNA “PSORIASI VISIBILE -
IMPATTO INVISIBILE- GUARDIAMO
OLTRE LE APPARENZE"

ANTONIO CAPERNA/ROMA/LUGLIO

idefinire la percezione della
psoriasi con una graphic no-
vel, che traspone le emozioni
dei pazienti in immagini, grazie
alla matita di Sergio Algozzino,
per aiutare a mantenere una continu-
ita nella relazione con i dermatologi
sul territorio. E quanto si propone
la campagna “Psoriasi visibile - Im-
patto invisibile — Guardiamo oltre le
apparenze’, promossa da Amgen con
ADIPSO (Associazione per la Difesa
degli Psoriasici), ADOI (Associazio-
ne Dermatologi Ospedalieri Italiani)

LA PSORIAS
S0L0 QIIEST ONEY
DI PELLES

PSORIASI ||
VISIBILE|

Guardiamo oltre le apparenze

e SIDeMaST (Societa Italiana di Der-
matologia e Malattie Sessualmente
Trasmissibili). Fino al prossimo 30
settembre i pazienti possono condivi-
dere le loro esperienze di convivenza
con Ja malattia sul sito della campagna
www.impattoinvisibile.it e il termine
della raccolta, una giuria composta
da rappresentanti dell’Associazione
pazienti, delle Societa Scientifiche
e da giornalisti, selezionera la sto-
ria che pil € in grado di ispirare una
narrazione per una graphic novel
“Il peso dei disturbi psicologici nel-
la psoriasi € scarsamente analizzato,
sebbene sia accertata lassociazio-
ne di ansia e depressione nelle varie
forme, in particolare quella modera-
ta-severa — dichiara Mara Maccaro-
ne, presidente ADIPSO -. La psori-
asi si associa ad uno stress cronico

e modifica la routine quotidiana del
paziente con un effetto negativo sulla
qualita della vita e un peggioramento
della stessa psoriasi. Lo stigma, 'iso-
lamento sociale e la solitudine, che si
sono aggravate in questo periodo di
emergenza sanitaria da COVID-19,
possono peggiorare lo stress e I'an-
sia. Ecco perché ¢ importante per i
pazienti mantenere legami affettivi e
sociali che possono aiutarli a condi-
videre con altri pazienti e con il der-
matologo curante i propri problemi e
a sostenere il peso e la gestione della
malattia psoriasica” La Campagna
coinvolgera sul territorio nazionale in
remoto i dermatologi di 8 regioni ita-
liane (Piemonte, Lombardia, Veneto,
Toscana, Lazio, Campania, Puglia e
Calabria) con cui i pazienti potranno
entrare in contatto.

Ritaglio stampa
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PER LA CAMPAGNA 'GUARDIAMO OLTRE LE APPARENZE'

La psoriasi non ¢ solo questione
di pelle. Un pesante vissuto
emotivo rimane SOmmerso con
un riflesso importante sulla qua-
lita di vita e di cura
dei pazienti. Da qui
la campagna 'Psoria-
si visibile - Impatto
invisibile. Guardia-
mo oltre le apparen-
ze', che mira a ri-
definire la percezio-
ne della malattia che
colpisce corpo e psiche e a
rinsaldare I'alleanza medico-pa-
ziente. Mettendo nero su bian-
co, attraverso una graphic novel,

il vissuto emotivo dei pazienti.

La campagna parte dalle evi-
denze dello studio del 2019
presentato al Congresso 2019
dell'European  Association of
Dermatology and Venereology,
secondo cui il 77% delle per-
sone affette da psoriasi mani-
festa disturbi di ansia, soprat-
tutto nella forma moderata-se-
vera. Svelare i risvolti psico-
logici e condividerli anche con i
dermatologi significa aiutare i
pazienti a riconquistare la fi-
ducia nella relazione con il pro-
prio medico e migliorare la qua-
lita del percorso di cura. I pa-
zienti con psoriasi fino al pros-
simo 30 settembre possono con-

L obiettivo € ridefinire

la percezione
della malattia

Psoriasi,leemozion dei pazienti protagoniste diunagraphic nove

dividere le loro esperienze di
convivenza con la malattia su
www.impattoinvisibile.it. Una
giuria selezionera la storia che
piu ¢ in grado di ispirare una
narrazione per una graphic no-
vel; un mezzo dal forte potere
empatico che, trasponendo il
vissuto emotivo del paziente su
carta, grazie alla matita di Ser-
gio Algozzino, uno dei piti ap-
prezzati illustratori italiani, po-
tra aiutare i pazienti a far af-
fiorare il lato invisibile della
propria malattia.

Ritaglio stampa
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UNA CAMPAGNA PER INFORMARE ATTRAVERSO LE IMMAGINI
La psoriasi in una graphic novel

In Italia colpisce 2,5 milioni di persone, una su due resta senza cure

ROMA- La psoriasi col-
pisce in Italia 2,5 milio-
ni di individui (3%) e
di questi il 10% e affet-
to dalla forma modera-
ta-severa. Uno studio
tedesco rivela che un
paziente su due resta
senza una cura per
molto tempo, fino a 5
anni, e il 56% dei pa-
zienti con oltre il 20%
del corpo interessato
dalle placche psoriasi-
che non e i cura per-
ché sfiduciato. L'emer-
genza sanitaria da CO-
VID-19 ha reso in alcu-
ni casi, ancora piu dif-
ficile la gestione della
malattia, specie per i
pazienti con psoriasi
moderata-severa. Inol-
tre essa porta con sé
un pesante vissuto
emotivo, che rimane
sommerso con un ri-
flesso importante sulla
qualita di vita e di cu-
ra. Da qui parte la
campagna ‘Psoriasi vi-
sibile - Impatto invisi-
bile - Guardiamo oltre
le apparenze’, che mi-

ra a ridefinire la perce-
zione della malattia,
che colpisce corpo e
psiche e rinsaldare I'al-
leanza medico-pazien-
te. Promossa da Am-
gen con ADIPSO (Asso-
ciazione per la Difesa
degli Psoriasici), ADOI
(Associazione Derma-
tologi Ospedalieri Ita-
liani) e SIDeMaST (So-
cieta Italiana di Derma-

tologia e Malattie Ses-
sualmente Trasmissibi-
li), si basa sulle eviden-
ze di uno studio, pre-
sentato al Congresso
EADV 2019: il 77% dei
pazienti manifesta di-
sturbi di ansia, soprat-
tutto nella forma mo-
derata-severa. Svelare
i risvolti psicologici e
condividerli anche con
i dermatologi significa

riconquistare la fidu-
cia nella relazione con
il proprio medico e mi-
gliorare la qualita del
percorso di cura. Al
centro i pazienti con
psoriasi che fino al
prossimo 30 settem-
bre possono condivide-
re le loro esperienze
sul sito della campa-
gna . Al termine della
raccolta una giuria
composta da rappre-
sentanti dell’Associa-
zione pazienti, delle
Societa Scientifiche e
da giornalisti, selezio-
nera la storia che piu
e in grado di ispirare
una narrazione per
una graphic novel; un
mezzo dal forte potere
empatico che, traspo-
nendo il vissuto emoti-
vo del paziente su car-
ta, grazie all'abile mati-
ta di Sergio Algozzino,
uno dei pitt apprezzati
illustratori italiani, po-
tra aiutare i pazienti a
far affiorare il lato invi-
sibile della propria ma-
lattia.
(leggocaperna@gmaill.com)
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Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di
una graphic novel

Al via la campagna 'Guardiamo oltre le apparenze'

" Pubblicato il: 08/07/2020 15:56

La psoriasi non & solo questione di pelle. Un pesante vissuto emotivo
rimane sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di
cura dei pazienti. Da qui la campagna 'Psoriasi visibile - Impatto
invisibile. Guardiamo oltre le apparenze', che mira a
ridefinire la percezione della malattia che colpisce corpo e
psiche e a rinsaldare l'alleanza medico-paziente. Mettendo
nero su bianco, attraverso una graphic novel, il vissuto emotivo
dei pazienti. La campagna, promossa da Amgen con Adipso
(Associazione per la difesa degli psoriasici), Adoi (Associazione
dermatologi ospedalieri italiani) e Sidemast (Societa italiana di
: dermatologia e malattie sessualmente trasmissibili), parte dalle
(Fotolis) » evidenze dello studio del 2019 presentato al Congresso 2019
dell'European Association of Dermatology and Venereology, secondo
cui il 77% delle persone affette da psoriasi manifesta disturbi di ansia, soprattutto nella forma moderata-severa.

Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i dermatologi significa aiutare i pazienti a riconquistare la fiducia
nella relazione con il proprio medico e migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che
da oggi, fino al prossimo 30 settembre, possono condividere le loro esperienze di convivenza con la
malattia sul sito della campagna www.impattoinvisibile.it. Al termine della raccolta una giuria composta da
rappresentanti dell'associazione pazienti, delle societa scientifiche e da giornalisti selezionera la storia che piti é in
grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il
vissuto emotivo del paziente su carta, grazie alla matita di Sergio Algozzino, uno dei pit apprezzati illustratori italiani,
potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria malattia.

"Il peso dei disturbi psicologici nella psoriasi & scarsamente analizzato, sebbene sia accertata I'associazione di ansia e
depressione nelle varie forme, in particolare quella moderata-severa - dichiara Mara Maccarone, presidente Adipso -
La psoriasi si associa ad uno stress cronico e modifica la routine quotidiana del paziente con un effetto
negativo sulla qualita della vita e un peggioramento della stessa psoriasi. Lo stigma, l'isolamento sociale e la solitudine,
che si sono aggravate in questo periodo di emergenza sanitaria da Covid-19, possono peggiorare lo stress e 1'ansia. Ecco
perché ¢ importante per i pazienti mantenere legami affettivi e sociali che possono aiutarli a condividere con altri pazienti
e con il dermatologo curante i propri problemi e a sostenere il peso e la gestione della malattia psoriasica”.

La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di persone (3%) e, di queste, il 10% ¢ affetto dalla forma moderata-severa. Uno
studio tedesco rivela che un paziente su due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei
pazienti con oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non ¢ in cura perché sfiduciato.
L'emergenza sanitaria in questi mesi ha reso in alcuni casi ancora piu difficile la gestione della malattia, specie per i
pazienti con psoriasi moderata-severa, ad esempio per il mancato contatto diretto con il proprio dermatologo e per le
problematiche di aderenza ad alcune terapie.
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"L'epidemia di Covid-19 ha messo in difficolta i pazienti, anche se Sidemast ha risposto prontamente mettendo
online tutti i vademecum per i pazienti affetti da psoriasi - dichiara Ketty Peris, ordinario di Dermatologia e
direttore Uoc Dermatologia dell'Universita Cattolica, Fondazione Policlinico Gemelli, e presidente
Sidemast - Di sicuro terapie orali e che si possono prendere a casa sono state piu apprezzate e facili da gestire non tanto
in termini di effetti collaterali, ma perché rendono pit facile la vita del paziente e non lo espongono a frequenti accessi
ospedalieri. La terapia orale soddisfa il bisogno dei pazienti e assicura maggiore aderenza".

I dati evidenziano che il 10% dei pazienti con psoriasi attende anni prima di rivolgersi ad un medico, il 45% si
rivolge al medico di famiglia, meno di un paziente su due si rivolge a uno specialista. Infine, solo una minima quota di
pazienti rimane in cura per la sua psoriasi dal medico che lo ha visitato la prima volta. La relazione e il contatto con il
medico dermatologo € un elemento fondamentale del percorso di cura: per questo motivo, e per sostenere i pazienti e i
loro bisogni clinici e pratici, a partire da settembre, la campagna coinvolgera sul territorio nazionale in remoto i
dermatologi di 8 regioni italiane (Piemonte, Lombardia, Veneto, Toscana, Lazio, Campania, Puglia e Calabria) con cui i
pazienti potranno entrare in contatto. Il cittadino interessato, attraverso una sezione dedicata del sito
www.impattoinvisibile.it, effettuera un questionario completamente anonimo e, nel caso in cui venga individuato dal
sistema come paziente eleggibile al contatto con il dermatologo, verra indirizzato sul portale dedicato a questo servizio.

"Un aspetto importante che andrebbe affrontato riguarda la burocrazia, che & spesso di ostacolo a una efficiente relazione
medico-paziente - commenta Francesco Cusano, presidente Adoi - Anche l'accesso ai centri specialistici andrebbe
migliorato in quanto non ¢ omogeneo sul territorio nazionale; creare un'omogeneita di trattamento tra i vari centri di cura
¢ una sfida importante. Andrebbero individuate le necessita dei pazienti e, in base a queste, stabilite
modalita e tipologia delle prestazioni da erogare. Un esempio, di cui in queste settimane si parla molto, ¢ la
telemedicina, che si puo rivelare utile in caso di emergenze sanitarie come quella da Covid-19 e in casi particolari, ad
esempio nei pazienti ben noti e stabilizzati".

"Nelle malattie infiammatorie, come in ogni altra area terapeutica, Amgen concentra il proprio impegno sull'intero
percorso di cura del paziente - dichiara Maria Luce Vegna, Executive Medical Director di Amgen Italia - Nella
psoriasi gli effetti psicologici sono in grado di condizionare la qualita di vita e il percorso terapeutico dei pazienti, che
tendono ad allentare le relazioni con lo specialista e perdere fiducia nella terapia. Con questa campagna, che solleva
I'attenzione verso il disagio provato dal paziente, intendiamo sollecitare un suo approccio positivo nel percorso
terapeutico, favorendo un efficace rapporto con il dermatologo, da sviluppare anche attraverso gli strumenti che le
tecnologie digitali ci mettono oggi a disposizione".

Sul sito web www.impattoinvisibile.it sono disponibili tutte le risorse della campagna per medici e pazienti: informazioni
sulla patologia, il suo impatto psicologico, la mappa dei centri specialistici, le opportunita terapeutiche. A partire dal mese
di settembre saranno disponibili sul sito tutte le informazioni sui giorni e gli orari delle attivita di teleconsulto.
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Psoriasi, le emozioni dei pazienti protagoniste di
una graphic novel

Al via la campagna 'Guardiamo oltre le apparenze'

" Pubblicato il: 08/07/2020 15:56

La psoriasi non & solo questione di pelle. Un pesante vissuto emotivo
rimane sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di
cura dei pazienti. Da qui la campagna 'Psoriasi visibile - Impatto
invisibile. Guardiamo oltre le apparenze', che mira a
ridefinire la percezione della malattia che colpisce corpo e
psiche e a rinsaldare l'alleanza medico-paziente. Mettendo
nero su bianco, attraverso una graphic novel, il vissuto emotivo
dei pazienti. La campagna, promossa da Amgen con Adipso
(Associazione per la difesa degli psoriasici), Adoi (Associazione
dermatologi ospedalieri italiani) e Sidemast (Societa italiana di
: dermatologia e malattie sessualmente trasmissibili), parte dalle
(Fotolis) » evidenze dello studio del 2019 presentato al Congresso 2019
dell'European Association of Dermatology and Venereology, secondo
cui il 77% delle persone affette da psoriasi manifesta disturbi di ansia, soprattutto nella forma moderata-severa.

Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i dermatologi significa aiutare i pazienti a riconquistare la fiducia
nella relazione con il proprio medico e migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che
da oggi, fino al prossimo 30 settembre, possono condividere le loro esperienze di convivenza con la
malattia sul sito della campagna www.impattoinvisibile.it. Al termine della raccolta una giuria composta da
rappresentanti dell'associazione pazienti, delle societa scientifiche e da giornalisti selezionera la storia che piti é in
grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il
vissuto emotivo del paziente su carta, grazie alla matita di Sergio Algozzino, uno dei pit apprezzati illustratori italiani,
potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria malattia.

"Il peso dei disturbi psicologici nella psoriasi & scarsamente analizzato, sebbene sia accertata I'associazione di ansia e
depressione nelle varie forme, in particolare quella moderata-severa - dichiara Mara Maccarone, presidente Adipso -
La psoriasi si associa ad uno stress cronico e modifica la routine quotidiana del paziente con un effetto
negativo sulla qualita della vita e un peggioramento della stessa psoriasi. Lo stigma, l'isolamento sociale e la solitudine,
che si sono aggravate in questo periodo di emergenza sanitaria da Covid-19, possono peggiorare lo stress e 1'ansia. Ecco
perché ¢ importante per i pazienti mantenere legami affettivi e sociali che possono aiutarli a condividere con altri pazienti
e con il dermatologo curante i propri problemi e a sostenere il peso e la gestione della malattia psoriasica”.

La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di persone (3%) e, di queste, il 10% ¢ affetto dalla forma moderata-severa. Uno
studio tedesco rivela che un paziente su due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei
pazienti con oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non ¢ in cura perché sfiduciato.
L'emergenza sanitaria in questi mesi ha reso in alcuni casi ancora piu difficile la gestione della malattia, specie per i
pazienti con psoriasi moderata-severa, ad esempio per il mancato contatto diretto con il proprio dermatologo e per le
problematiche di aderenza ad alcune terapie.
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"L'epidemia di Covid-19 ha messo in difficolta i pazienti, anche se Sidemast ha risposto prontamente mettendo
online tutti i vademecum per i pazienti affetti da psoriasi - dichiara Ketty Peris, ordinario di Dermatologia e
direttore Uoc Dermatologia dell'Universita Cattolica, Fondazione Policlinico Gemelli, e presidente
Sidemast - Di sicuro terapie orali e che si possono prendere a casa sono state piu apprezzate e facili da gestire non tanto
in termini di effetti collaterali, ma perché rendono pit facile la vita del paziente e non lo espongono a frequenti accessi
ospedalieri. La terapia orale soddisfa il bisogno dei pazienti e assicura maggiore aderenza".

I dati evidenziano che il 10% dei pazienti con psoriasi attende anni prima di rivolgersi ad un medico, il 45% si
rivolge al medico di famiglia, meno di un paziente su due si rivolge a uno specialista. Infine, solo una minima quota di
pazienti rimane in cura per la sua psoriasi dal medico che lo ha visitato la prima volta. La relazione e il contatto con il
medico dermatologo € un elemento fondamentale del percorso di cura: per questo motivo, e per sostenere i pazienti e i
loro bisogni clinici e pratici, a partire da settembre, la campagna coinvolgera sul territorio nazionale in remoto i
dermatologi di 8 regioni italiane (Piemonte, Lombardia, Veneto, Toscana, Lazio, Campania, Puglia e Calabria) con cui i
pazienti potranno entrare in contatto. Il cittadino interessato, attraverso una sezione dedicata del sito
www.impattoinvisibile.it, effettuera un questionario completamente anonimo e, nel caso in cui venga individuato dal
sistema come paziente eleggibile al contatto con il dermatologo, verra indirizzato sul portale dedicato a questo servizio.

"Un aspetto importante che andrebbe affrontato riguarda la burocrazia, che & spesso di ostacolo a una efficiente relazione
medico-paziente - commenta Francesco Cusano, presidente Adoi - Anche l'accesso ai centri specialistici andrebbe
migliorato in quanto non ¢ omogeneo sul territorio nazionale; creare un'omogeneita di trattamento tra i vari centri di cura
¢ una sfida importante. Andrebbero individuate le necessita dei pazienti e, in base a queste, stabilite
modalita e tipologia delle prestazioni da erogare. Un esempio, di cui in queste settimane si parla molto, ¢ la
telemedicina, che si puo rivelare utile in caso di emergenze sanitarie come quella da Covid-19 e in casi particolari, ad
esempio nei pazienti ben noti e stabilizzati".

"Nelle malattie infiammatorie, come in ogni altra area terapeutica, Amgen concentra il proprio impegno sull'intero
percorso di cura del paziente - dichiara Maria Luce Vegna, Executive Medical Director di Amgen Italia - Nella
psoriasi gli effetti psicologici sono in grado di condizionare la qualita di vita e il percorso terapeutico dei pazienti, che
tendono ad allentare le relazioni con lo specialista e perdere fiducia nella terapia. Con questa campagna, che solleva
I'attenzione verso il disagio provato dal paziente, intendiamo sollecitare un suo approccio positivo nel percorso
terapeutico, favorendo un efficace rapporto con il dermatologo, da sviluppare anche attraverso gli strumenti che le
tecnologie digitali ci mettono oggi a disposizione".

Sul sito web www.impattoinvisibile.it sono disponibili tutte le risorse della campagna per medici e pazienti: informazioni
sulla patologia, il suo impatto psicologico, la mappa dei centri specialistici, le opportunita terapeutiche. A partire dal mese
di settembre saranno disponibili sul sito tutte le informazioni sui giorni e gli orari delle attivita di teleconsulto.
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SALUTE: PSORIASI, LE EMOZIONI DEI PAZIENTI PROTAGONISTE DI
UNA GRAPHIC NOVEL

Roma, 8 lug. (Adnkronos Salute) - La psoriasi non & solo questione di pelle. Un
pesante vissuto emotivo rimane sommerso con un riflesso importante sulla qualita
di vita e di cura dei pazienti. Da qui la campagna 'Psoriasi visibile - Impatto invisibile.
Guardiamo oltre le apparenze, che mira a ridefinire la percezione della malattia che
colpisce corpo e psiche e a rinsaldare l'alleanza medico-paziente. Mettendo nero su
bianco, attraverso una graphic novel, il vissuto emotivo dei pazienti. La campagna,
promossa fEJAmgen con Adipso (Associazione per la difesa degli psoriasici), Adoi
(Associazione dermatologi ospedalieri italiani) e Sidemast (Societa italiana di
dermatologia e malattie sessualmente trasmissibili), parte dalle evidenze dello studio
del 2019 presentato al Congresso 2019 dell'European Association of Dermatology
and Venereology. secondo cui il 77% delle persone affette da psoriasi manifesta
disturbi di ansia, soprattutto nella forma moderata-severa.

Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i dermatologi significa aiutare i
pazienti a riconquistare la fiducia nella relazione con il proprio medico e migliorare
la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che da oggi, fino al
prossimo 30 settembre, possono condividere le loro esperienze di convivenza con la
malattia sul sito della campagna www.impattoinvisibile.it. Al termine della raccolta
una giuria composta da rappresentanti dell'associazione pazienti, delle societa
scientifiche e da giornalisti selezionera la storia che piu & in grado di ispirare una
narrazione per una graphic novel; un mezzo dal forte potere empatico che,
trasponendo il vissuto emotivo del paziente su carta, grazie alla matita di Sergio
Algozzino, uno dei piu apprezzati illustratori italiani, potra aiutare i pazienti a far
affiorare il lato invisibile della propria malattia.
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"Il peso dei disturbi psicologici nella psoriasi & scarsamente analizzato, sebbene sia
accertata |'associazione di ansia e depressione nelle varie forme, in particolare quella
moderata-severa - dichiara Mara Maccarone, presidente Adipso - La psoriasi si
associa ad uno stress cronico e modifica la routine quotidiana del paziente con un
effetto negativo sulla qualita della vita e un peggioramento della stessa psoriasi. Lo
stigma, l'isolamento sociale e la solitudine, che si sono aggravate in questo periodo di
emergenza sanitaria da Covid-19, possono peggiorare lo stress e l'ansia. Ecco perché
€ importante per i pazienti mantenere legami affettivi e sociali che possono aiutarli a
condividere con altri pazienti e con il dermatologo curante i propri problemie a
sostenere il peso e la gestione della malattia psoriasica”

La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di persone (3%) e, di queste, il 10% & affetto
dalla forma moderata-severa. Uno studio tedesco rivela che un paziente su due resta
senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei pazienti con oltre il 20%
del corpo interessato dalle placche psoriasiche non & in cura perché sfiduciato.
Lemergenza sanitaria in questi mesi ha reso in alcuni casi ancora pit difficile la
gestione della malattia, specie per i pazienti con psoriasi moderata-severa, ad
esempio per il mancato contatto diretto con il proprio dermatologo e per le
problematiche di aderenza ad alcune terapie.

"L'epidemia di Covid-19 ha messo in difficolta i pazienti, anche se Sidemast ha
risposto prontamente mettendo online tutti i vademecum per i pazienti affetti da
psoriasi - dichiara Ketty Peris, ordinario di Dermatologia e direttore Uoc
Dermatologia dell'Universita Cattolica, Fondazione Policlinico Gemelli, e presidente
Sidemast - Di sicuro terapie orali e che si possono prendere a casa sono state pia
apprezzate e facili da gestire non tanto in termini di effetti collaterali, ma perché
rendono piu facile la vita del paziente e non lo espongono a frequenti accessi
ospedalieri. La terapia orale soddisfa il bisogno dei pazienti e assicura maggiore
aderenza"
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I dati evidenziano che il 10% dei pazienti con psoriasi attende anni prima di
rivolgersi ad un medico, il 45% si rivolge al medico di famiglia, meno di un paziente
su due si rivolge a uno specialista. Infine, solo una minima quota di pazienti rimane
in cura per la sua psoriasi dal medico che lo ha visitato la prima volta. La relazione e
il contatto con il medico dermatologo & un elemento fondamentale del percorso di
cura: per questo motivo, e per sostenere i pazienti e i loro bisogni clinici e pratici, a
partire da settembre, la campagna coinvolgera sul territorio nazionale in remoto i
dermatologi di 8 regioni italiane (Piemonte, Lombardia, Veneto, Toscana, Lazio,
Campania, Puglia e Calabria) con cui i pazienti potranno entrare in contatto. Il
cittadino interessato, attraverso una sezione dedicata del sito
www.impattoinvisibile.it, effettuera un questionario completamente anonimo e, nel
caso in cui venga individuato dal sistema come paziente eleggibile al contatto con il
dermatologo, verra indirizzato sul portale dedicato a questo servizio.

"Un aspetto importante che andrebbe affrontato riguarda la burocrazia, che & spesso
di ostacolo a una efficiente relazione medico-paziente - commenta Francesco
Cusano, presidente Adoi - Anche l'accesso ai centri specialistici andrebbe migliorato
in quanto non & omogeneo sul territorio nazionale; creare un'omogeneita di
trattamento tra i vari centri di cura & una sfida importante. Andrebbero individuate
le necessita dei pazienti e, in base a queste, stabilite modalita e tipologia delle
prestazioni da erogare. Un esempio, di cui in queste settimane si parla molto, & la
telemedicina, che si puo rivelare utile in caso di emergenze sanitarie come quella da
Covid-19 e in casi particolari, ad esempio nei pazienti ben noti e stabilizzati"

"Nelle malattie infiammatorie, come in ogni altra area terapeutica, Amgen concentra
il proprio impegno sull'intero percorso di cura del paziente - dichiara Maria Luce
Vegna, Executive Medical Director di Amgen Italia - Nella psoriasi gli effetti
psicologici sono in grado di condizionare la qualita di vita e il percorso terapeutico
dei pazienti, che tendono ad allentare le relazioni con lo specialista e perdere fiducia
nella terapia. Con questa campagna, che solleva 'attenzione verso il disagio provato
dal paziente, intendiamo sollecitare un suo approccio positivo nel percorso
terapeutico, favorendo un efficace rapporto con il dermatologo, da sviluppare anche
attraverso gli strumenti che le tecnologie digitali ci mettono oggi a disposizione”.

Sul sito web www.impattoinvisibile.it sono disponibili tutte le risorse della campagna
per medici e pazienti: informazioni sulla patologia, il suo impatto psicologico, la
mappa dei centri specialistici, le opportunita terapeutiche. A partire dal mese di
settembre saranno disponibili sul sito tutte le informazioni sui giorni e gli orari delle
attivita di teleconsulto.
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La psoriasi in una graphic novel
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Antonio Caperna

ROMA- La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di individui (3%) e di questiil 10% &
affetto dalla forma moderata-severa. Uno studio tedesco rivela che un paziente su
due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei pazienti con
oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non € i cura perché
sfiduciato. L'emergenza sanitaria da COVID-19 ha reso in alcuni casi, ancora piu
difficile la gestione della malattia, specie per i pazienti con psoriasi moderata-
severa. Inoltre essa porta con sé un pesante vissuto emotivo, che rimane
sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di cura. Da qui parte la
campagna Psoriasi visibile - Impatto invisibile Guardiamo oltre le apparenze', che
mira a ridefinire la percezione della malattia, che colpisce corpo e psiche e
rinsaldare I'alleanza medico-paziente. Promossa da Amgen con ADIPSO
(Associazione per la Difesa degli Psoriasici), ADOI (Associazione Dermatologi
Ospedalieri Italiani) e SIDeMaST (Societa Italiana di Dermatologia e Malattie
Sessualmente Trasmissibili), si basa sulle evidenze di uno studio, presentato al
Congresso EADV 2019: il 77% dei pazienti manifesta disturbi di ansia, soprattutto
nella forma moderata-severa. Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i
dermatologi significa riconquistare la fiducia nella relazione con il propric medico e
migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che fino al
prossimo 30 seftembre possono condividere le loro esperienze sul sito della
campagna . Al termine della raccolta una giuria composta da rappresentanti
dell'Associazione pazienti, delle Societa Scientifiche e da giornalisti, selezionera la
storia che pit & in grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un
mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il vissuto emotivo del paziente
su carta, grazie all'abile matita di Sergio Algozzino, uno dei piu apprezzati
illustratori italiani, potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria
malattia.
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ROMA- La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di individui (3%) e di questiil 10% &
affetto dalla forma moderata-severa. Uno studio tedesco rivela che un paziente su
due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei pazienti con
oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non € i cura perché
sfiduciato. L'emergenza sanitaria da COVID-19 ha reso in alcuni casi, ancora piu
difficile la gestione della malattia, specie per i pazienti con psoriasi moderata-
severa. Inoltre essa porta con sé un pesante vissuto emotivo, che rimane
sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di cura. Da qui parte la
campagna Psoriasi visibile - Impatto invisibile Guardiamo oltre le apparenze', che
mira a ridefinire la percezione della malattia, che colpisce corpo e psiche e
rinsaldare I'alleanza medico-paziente. Promossa da Amgen con ADIPSO
(Associazione per la Difesa degli Psoriasici), ADOI (Associazione Dermatologi
Ospedalieri Italiani) e SIDeMaST (Societa Italiana di Dermatologia e Malattie
Sessualmente Trasmissibili), si basa sulle evidenze di uno studio, presentato al
Congresso EADV 2019: il 77% dei pazienti manifesta disturbi di ansia, soprattutto
nella forma moderata-severa. Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i
dermatologi significa riconquistare la fiducia nella relazione con il propric medico e
migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che fino al
prossimo 30 seftembre possono condividere le loro esperienze sul sito della
campagna . Al termine della raccolta una giuria composta da rappresentanti
dell'Associazione pazienti, delle Societa Scientifiche e da giornalisti, selezionera la
storia che pit & in grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un
mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il vissuto emotivo del paziente
su carta, grazie all'abile matita di Sergio Algozzino, uno dei piu apprezzati
illustratori italiani, potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria
malattia.
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ROMA- La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di individui (3%) e di questiil 10% &
affetto dalla forma moderata-severa. Uno studio tedesco rivela che un paziente su
due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei pazienti con
oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non € i cura perché
sfiduciato. L'emergenza sanitaria da COVID-19 ha reso in alcuni casi, ancora piu
difficile la gestione della malattia, specie per i pazienti con psoriasi moderata-
severa. Inoltre essa porta con sé un pesante vissuto emotivo, che rimane
sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di cura. Da qui parte la
campagna Psoriasi visibile - Impatto invisibile Guardiamo oltre le apparenze', che
mira a ridefinire la percezione della malattia, che colpisce corpo e psiche e
rinsaldare I'alleanza medico-paziente. Promossa da Amgen con ADIPSO
(Associazione per la Difesa degli Psoriasici), ADOI (Associazione Dermatologi
Ospedalieri Italiani) e SIDeMaST (Societa Italiana di Dermatologia e Malattie
Sessualmente Trasmissibili), si basa sulle evidenze di uno studio, presentato al
Congresso EADV 2019: il 77% dei pazienti manifesta disturbi di ansia, soprattutto
nella forma moderata-severa. Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i
dermatologi significa riconquistare la fiducia nella relazione con il propric medico e
migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che fino al
prossimo 30 seftembre possono condividere le loro esperienze sul sito della
campagna . Al termine della raccolta una giuria composta da rappresentanti
dell'Associazione pazienti, delle Societa Scientifiche e da giornalisti, selezionera la
storia che pit & in grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un
mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il vissuto emotivo del paziente
su carta, grazie all'abile matita di Sergio Algozzino, uno dei piu apprezzati
illustratori italiani, potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria
malattia.
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ROMA- La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di individui (3%) e di questiil 10% &
affetto dalla forma moderata-severa. Uno studio tedesco rivela che un paziente su
due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei pazienti con
oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non € i cura perché
sfiduciato. L'emergenza sanitaria da COVID-19 ha reso in alcuni casi, ancora piu
difficile la gestione della malattia, specie per i pazienti con psoriasi moderata-
severa. Inoltre essa porta con sé un pesante vissuto emotivo, che rimane
sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di cura. Da qui parte la
campagna Psoriasi visibile - Impatto invisibile Guardiamo oltre le apparenze', che
mira a ridefinire la percezione della malattia, che colpisce corpo e psiche e
rinsaldare I'alleanza medico-paziente. Promossa da Amgen con ADIPSO
(Associazione per la Difesa degli Psoriasici), ADOI (Associazione Dermatologi
Ospedalieri Italiani) e SIDeMaST (Societa Italiana di Dermatologia e Malattie
Sessualmente Trasmissibili), si basa sulle evidenze di uno studio, presentato al
Congresso EADV 2019: il 77% dei pazienti manifesta disturbi di ansia, soprattutto
nella forma moderata-severa. Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i
dermatologi significa riconquistare la fiducia nella relazione con il propric medico e
migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che fino al
prossimo 30 seftembre possono condividere le loro esperienze sul sito della
campagna . Al termine della raccolta una giuria composta da rappresentanti
dell'Associazione pazienti, delle Societa Scientifiche e da giornalisti, selezionera la
storia che pit & in grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un
mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il vissuto emotivo del paziente
su carta, grazie all'abile matita di Sergio Algozzino, uno dei piu apprezzati
illustratori italiani, potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria
malattia.
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ROMA- La psoriasi colpisce in Italia 2,5 milioni di individui (3%) e di questiil 10% &
affetto dalla forma moderata-severa. Uno studio tedesco rivela che un paziente su
due resta senza una cura per molto tempo, fino a 5 anni, e il 56% dei pazienti con
oltre il 20% del corpo interessato dalle placche psoriasiche non € i cura perché
sfiduciato. L'emergenza sanitaria da COVID-19 ha reso in alcuni casi, ancora piu
difficile la gestione della malattia, specie per i pazienti con psoriasi moderata-
severa. Inoltre essa porta con sé un pesante vissuto emotivo, che rimane
sommerso con un riflesso importante sulla qualita di vita e di cura. Da qui parte la
campagna Psoriasi visibile - Impatto invisibile Guardiamo oltre le apparenze', che
mira a ridefinire la percezione della malattia, che colpisce corpo e psiche e
rinsaldare I'alleanza medico-paziente. Promossa da Amgen con ADIPSO
(Associazione per la Difesa degli Psoriasici), ADOI (Associazione Dermatologi
Ospedalieri Italiani) e SIDeMaST (Societa Italiana di Dermatologia e Malattie
Sessualmente Trasmissibili), si basa sulle evidenze di uno studio, presentato al
Congresso EADV 2019: il 77% dei pazienti manifesta disturbi di ansia, soprattutto
nella forma moderata-severa. Svelare i risvolti psicologici e condividerli anche con i
dermatologi significa riconquistare la fiducia nella relazione con il propric medico e
migliorare la qualita del percorso di cura. Al centro i pazienti con psoriasi che fino al
prossimo 30 seftembre possono condividere le loro esperienze sul sito della
campagna . Al termine della raccolta una giuria composta da rappresentanti
dell'Associazione pazienti, delle Societa Scientifiche e da giornalisti, selezionera la
storia che pit & in grado di ispirare una narrazione per una graphic novel; un
mezzo dal forte potere empatico che, trasponendo il vissuto emotivo del paziente
su carta, grazie all'abile matita di Sergio Algozzino, uno dei piu apprezzati
illustratori italiani, potra aiutare i pazienti a far affiorare il lato invisibile della propria
malattia.
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